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● Hoe kan ik als ondernemer meer uit mijn website(bezoekers) halen?

● Hoe weet ik wat bezoekers precies doen op mijn website?

● Hoe ontdek ik wat bezoekers interessant vinden op mijn website?

● Hoe kan ik mijn website verbeteren voor meer resultaat?

● Hoe kan ik de behoeften van mijn bezoekers beter begrijpen?



Het simpele antwoord: 

DATA





Data stelt je in staat om het online  gedrag van jouw 

klanten te begrijpen , zoals waar ze vandaan komen, 

wat ze zoeken, welke producten of diensten ze bekijken 

en hoe ze door jouw website navigeren.



● Wie van jullie gebruikt of stuurt al op data om beslissingen te 
nemen binnen het bedrijf?

● Wie van jullie kijkt regelmatige naar de data in Google Analytics?

● Wie heeft er al belangrijke data punten (conversies) ingericht 
binnen Google Analytics?



Verwachtingen 
stellen

Huidige 
prestaties 
ontdekken

Doelstellinge
n bepalen

1 2 3

Stappen die we vandaag 
doorlopen



Verwachtingen stellen

1



Gebruik de template 
‘verwachtingen stellen’ en de Google 

Analytics termen uitgelegd
15

minuten



Huidige prestaties 
ontdekken

2



Creëer overzicht in jouw website prestaties op één 
centrale plek met een dashboard van Lookerstudio

→ Simpele visualisaties 

→ Altijd actueel

→ Geen zoektocht meer door Google Analytics 4





[TEMPLATE] Mijn Google Analytics 4 dashboard

https://bit.ly/13_9910 

30 
minuten

https://bit.ly/13_9910


Gebruik de template 
‘de reële situatie’

15 
minuten



Welke verschillen zien jullie tussen 
de verwachting en realiteit?



Doelstellingen bepalen

3



Hoe bepaal ik concrete online 
doelen?

Maak je doelstelling SMART!

● Specifiek: Zorg dat het doel duidelijk omschreven is. Bijvoorbeeld: “Verhoog het aantal 

websitebezoekers met 20% binnen 3 maanden.”

● Meetbaar: Gebruik concrete cijfers en KPI’s om voortgang en succes te kunnen meten.

● Acceptabel (realistisch): Het doel moet haalbaar zijn met de beschikbare middelen.

● Relevant: Het doel moet bijdragen aan je bredere bedrijfsstrategie of online 

marketingstrategie.

● Tijdsgebonden: Stel een duidelijke deadline.



Hoe bepaal ik concrete online 
doelen?

Bijvoorbeeld: 

Binnen één jaar wil ik 10% meer reserveringsaanvragen via mijn website. 

Tijdsgebonden

Meetbaar (KPI)Specifiek



KPI staat voor Key Performance Indicator . 
Met een KPI kun je de voortgang meten van 

jouw online doelstellingen.

Doel

KPI



Gebruik de templates 
‘Doelstellingen bepalen’

30 
minuten



Data adviesgesprek

Gratis adviesgesprek om aanvullende data vragen 
te beantwoorden.

Bijvoorbeeld: 

● Hoe verzamel ik de juiste gegevens voor mijn marketingcampagnes?
● Hoe zorg ik ervoor dat mijn data accuraat en betrouwbaar is?
● Hoe kan ik data inzetten om mijn marketingbudget effectiever te alloceren?
● Hoe kan ik mijn team helpen om effectief gebruik te maken van marketingdata?

rico@circleminds.nl

Gratis 30 
minuten 
gesprek



Evaluatie van workshop
Enquête Visit Land Van Cuijk

Alvast 
bedankt! 


